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Sie wiinschen eine Beratung oder ein Angebot zu KLASSISCHEN WERBEFORMATEN
(Anzeigen/Beilagen/Einhefter)?

Region Nord Region Sid Non-Health

Celia Schlink Petra Schwarz £ Mathias Vaupel
Telefon+49(0)22347011-303 Telefon+49(0)22347011-262 7 Telefon+49(0)22347011-308
schlink@aerzteverlag.de schwarz@aerzteverlag.de ‘ > vaupel@aerzteverlag.de

Sie wiinschen eine Beratung oder ein Angebot zu DIGITALEN WERBEFORMATEN
(Display/Newsletter)?

Sarah Wagner c David Schey
Telefon+49(0)22347011-254 3 Telefon+49(0)22347011-322
s.wagner@aerzteverlagde schey@aerzteverlag.de

Sie interessieren sich fiir CORPORATE MEDIA und CORPORATE EVENT Ldsungen
(Themenreihe, Experten-Roundtable, Infocenter etc.)?

Andreas Kotte

Telefon+49(0)22347011-315
kotte@aerzteverlag.de

Petra Paul

Telefon+49(0)22347011-239
paul@aerzteverlag.de

Sie haben Fragen zu lhrer BUCHUNG
(Print/Digital)?
Print

Sigrid Rumrich

Telefon+49(0)22347011-282
print-media@aerzteverlag.de

Print

Sabine Griep

Telefon+49(0)22347011-243
print-media@aerzteverlag.de

Digital
Francesco Todaro

Telefon+49(0)22347011-325
; digital-sales@aerzteverlag.de

Ansprechpartner:innen fiir Stellen-/Rubrikanzeigen
finden Sie in den Mediadaten ,ARZTESTELLEN"

Weitere Ansprechpartner finden Sie auf unserer
Unternehmenswebsite.
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KURZCHARAKTERISTIK

Das Deutsche Arzteblatt ist die offizielle Publikation der Bundesarztekammer
(Arbeitsgemeinschaft der Deutschen Arztekammern)und der Kassenérztlichen
Bundesvereinigung K.d.6.R. Es wendet sich als einziger Titel der arztlichen
Fachpresse an alle berufstatigen Arzt:innen in der Bundesrepublik Deutschland.

Ziel der Redaktion ist es, die Arzt:innen kompetent und objektiv zu informieren.
Der redaktionelle Inhalt bietet insbesondere:

- aktuelle Berichte aus der Berufs-, Gesundheits- und Sozialpolitik

- praxisbezogene, aktuelle medizinische Fortbildung

- wissenschaftliche Beitrége zur Medizin

- Mitteilungen der Herausgeber

- aktuelle, praxisnahe Berichte aus Industrie und Pharmaforschung

- weitere Beitrdge zu Managementthemen aus Klinik und Praxis

- Supplemente, Fokusthemen und Sonderausgaben zu verschiedenen Themen

(Details: siehe TERMINPLAN)

Das Deutsche Arzteblatt ist der mit Abstand meistgelesene Titel der gesamten
arztlichen Fachpresse. Seine ausgezeichneten Media-Leistungswerte empfehlen
es als fiihrenden Werbetrager fiir die Werbung bei der Zielgruppe Arzt.

Die jeweiligen Belegungsmoglichkeiten kdnnen separat oder in Kombination
gebucht werden. Der Stellen- und Rubrikanzeigenteil erscheint einheitlich.

ZIELGRUPPE
Alle berufstatigen Arzt:innen in der Bundesrepublik Deutschland.
Diese werden mit den folgenden Belegungsmaglichkeiten angesprochen:
- Deutsches Arzteblatt Praxis-Belegung (A)
- Deutsches Arzteblatt Klinik-Belegung (B)
. Deutsches Arzteblatt Kombi Praxis/Klinik (AB)
- Deutsches Arzteblatt Sonstige Arzte-Belegung (C)
- Deutsches Arzteblatt Gesamtbelegung (ABC)

ORGAN
Bundesérztekammer (Arbeitsgemeinschaft der Deutschen Arztekammern)
und Kassenérztliche Bundesvereinigung K.d.6.R.

HERAUSGEBER
Bundesarztekammer (Arbeitsgemeinschaft der Deutschen Arztekammern)
und Kassenarztliche Bundesvereinigung K.d.6.R.

VERLAG

Deutscher Arzteverlag GmbH
DieselstraRe 2| 50859 Kaln,
Postfach 4002 54 |50832Kéln

WEB

www.aerzteverlag.de
www.aerzteblatt.de

www.healthrelations.de

Sie haben REDAKTIONELLE Fragen?

Deutsches Arzteblatt/ CME/Medizinisch-wissenschaftliche
aerzteblatt.de Redaktion
Redaktion Berlin Redaktion Kéln

Telefon +49(0) 30 246267-0
aerzteblatt@aerzteblatt.de

Telefon +49(0) 2234 7011-570
medwiss@aerzteblatt.de



http://www.aerzteverlag.de/
http://www.aerzteblatt.de/
http://www.healthrelations.de/
mailto:aerzteblatt@aerzteblatt.de
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JAHRGANG
122.Jahrgang 2025

ERSCHEINUNGSWEISE
Zweiwdchentlich (Details: siehe TERMINPLAN)

HEFTFORMAT
207 x 280 mm

ANSCHNITT
207 x 280 mm zzgl. 3 mm Beschnitt

GRUNDSCHRIFT
LinguisticsPro

DRUCKVERFAHREN

Offsetdruck (max. 60er Raster), bei Ubersendung von
belichtungsfahigen PDF-Dateien fiir den Offsetdruck entstehen keine
gesonderten Kosten.

BUCHBINDERISCHE VERARBEITUNG
Klebebindung mit Kopfanlage

QUALITATSSIEGEL

IA-ED A

gepruft Onkologie-Studie 2024 gepruft Facharzt-Studie 2024

LA' WISSEN, WAS ZAHLT
Gepriifte Nutzungszahlen

gepriift API-Studie 2023 Klare Basis fiir den Werbemarkt

BANKVERBINDUNG

Deutsche Apotheker- und Arztebank Ksln

Konto: 0101107 410,BLZ 300606 01
IBANDE283006 0601 0101107410
BICDAAEDEDD

Postbank Kéln

Konto: 19 250 506,BLZ 370100 50
IBANDE83 3701 0050 0019 2505 06
BIC PBNKDEFF

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar netto sofort nach Rechnungserhalt

AGENTURPROVISION

10 % vom Kundennetto

MEHRWERTSTEUER

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Druckauflage 2025

Deutsches

Arzteblatt

AUFLAGENANALYSE&
Exemplare im Durchschnitt Praxis Klinik
(II. Quartal 2024) Belegung (A) Belegung (B)
Druckauflage 152.807 193.986
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 152106 193.865
Verkaufte Auflage 151.004 193619
Davon Ausland 3 1
Abonnierte Exemplare 150.997 193619
Davon Mitgliederstiicke 150.713 193525
Einzelverkauf - -
Sonstiger Verkauf 7 0
Freistiicke 1102 246
Rest- und Archivexemplare 701 121

Praxis-Belegung (A) Niedergelas§ene.&
(ambulant tatig) ey e 153700
Allgemeinarzt:innen/
: , angestellte
Arzt:innen (ambulant)
Klinik-B B
llr,“, ele"gL.Jng( ) Klinikarzt:innen 195.400
(klinisch tatig)
Niedergelassene &
Kombi-Praxis/Klinik (AB) ar!g(-es"‘cellt-e Arztinnen+ 349100
Klinikarzt:innen
Alle berufstatigen
Gesamtbelegung (ABC) Arztinnen 378.100

Quelle: IVW, Stand Il. Quartal 2024

Zusatzliche Reichweite: Mit dem
Deutschen Arzteblatt erreichen Sie
auch alle angestellten Arztinnen und
Arzte in der Praxis.
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4C-PREISE UND FORMATE NACH BELEGUNG (BREITE X HOHE)

1/1
Anzeige

Format1/1
207 x 280 mm

API 12.500€
Praxis(A)  16.700 €
Kiinik(8)  13.100¢€
Kombi(AB) 23.500€

Premiumplatzierungen:

1/2
ige

Format 1/2 hoch/quer
101 x 280 mm/
207 x142 mm

API 6.800 €
Praxis (A) 9.100€
Kiinik(B)  7.200€
Kombi(AB) 13.100€

Advertorial-Anzeige

1/3
Anzeige

Format 1/3 hoch/quer
72x280 mm/
207x102 mm

API 4.600€
Praxis(A) 6.100€
Kiinik(8)  5.100€
Kombi(AB) 8700 €

Umschlagseiten

+ 1.rechte Anzeigenseite Auflagenspezifische
» Fokusthema Preise
siehe Seite 9
1/1 1/1 1/1
Premium Advertorial Umschlag

API 13500 €
Praxis(A) 18100€ Praxis(A) 18100€
Klinik(B) ~ 14.000€ Klinik(B) ~ 14.000€

Kombi(AB) 25.200€ Kombi(AB) 25.200€

Formate: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
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4C-PREISE UND FORMATE NACH BELEGUNG (BREITE X HOHE)

Tunnel-Anzeige
278x148mm

API 13.500€
Praxis(A)  18.300€
Klinik(B)  14.600€
Kombi(AB) 26.400€

Schachbrett-Anzeige
207 x142mm

API 13.500€
Praxis(A)  18300€
Klink(8)  14.600€
Kombi(AB) 26.400€

Formate: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

Fahnchen-Anzeige
207x102mm

API 6.800 €
Praxis (A) 9.100€
Kinik(B)  7.200€
Kombi(AB) 13.100€

Schacht-Anzeige
127x49mm

AP 7600 €
Praxis(A) 10.100€
Klinik(B) ~ 8.200€
Kombi(AB) 14.500€

L-Anzeige
Links:
Rechts:

API

Praxis (A)
Klinik (B)
Kombi (AB)

207 x102 mm
207 x 280 mm

19.300€
25.800€
20.500€
36.600 €
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4C-PREISE UND FORMAT NACH BELEGUNG (BREITE X HOHE)

FACHGEBIET Auflage* Preis je US
Dermatologie 5.830 7900 €
Diabetologie 8.100 9.000 €
]_/]_ Gastroenterologie 4.550 9.000€
Anzeige Gynékologie 16.900 9.000€
Umschlag HNO 5.550 7.900€
Kardiologie 8.700 9.000 €
Nephrologie 2.550 7.100€
Neurologie 12.000 9.000 €
Onkologie 8.700 9.000€
Format1/1: 207 x 280 mm Ophthalmologie 7.050 7900 €
Orthopéadie 16.000 7900 €
Padiatrie 13.100 7.900€
Pneumologie 3.150 7100€
Psychiatrie &Kinderpsychiatrie 11.980 7900 €
Radiologie 9.300 7900 €
Rheumatologie 1.550 7.100€
Urologie 5.900 7100€
Praxis-Belegung (A), Hauptauflage 122.260 17.400€
@ Klinik-Belegung (B), Hauptauflage 166.200 13.100€
PREMIUMPLATZIERUNG Vvt Kombi-Belegung (AB), Hauptauflage 291.460 20.300€
FACHUMSCHLAGSEITEN: /W\"Lk”y *Belegung: Kombi Praxis/Klinik (AB)

Z e
e‘ Sie haben Fragen zu unseren UMSCHLAGSEITEN?
o “ Celia Schlink Petra Schwarz

Verfigharksitat Anfrage T (774 “’ZL Teefane49(0) 22247011303 e


mailto:schwarz@aerzteverlag.de
mailto:schlink@aerzteverlag.de
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4C-PREISE UND FORMATE NACH BELEGUNG (BREITE X HOHE)

2-seitige

Einhefter

1Blatt =207 x 280 mm (2 Seiten, beschnitten)*

PREMIUMPLATZIERUNG
FACHEINHEFTER

Sie haben Fragen zu Verfligharkeiten?

print-media@aerzteverlag.de print-media@aerzteverlag.de

Sigrid Rumrich Sabine Griep
Telefon+49(0)22347011-282 Telefon+49(0)22347011-243
<

FACHGEBIET Auflager  Preis je 2-seitiger
Einhefter
Anésthesiologie 19.850 7.350€
Dermatologie 5.830 5.250 €
Diabetologie 8.100 6.090 €
Gastroenterologie 4.550 5.250€
Gynakologie 16.900 7140€
HNO 5550 5040€
Kardiologie 8.700 5.880 €
Nephrologie 2.550 3.780 €
Neurologie 12.000 5.460€
Onkologie 8.700 5.880€
Ophthalmologie 7.050 5.880 €
Orthopadie 16.000 5.250€
Padiatrie 13.100 6.300€
Pathologie 1.150 3570€
Pneumologie 3.150 4.200€
Psychiatrie 11.980 4.620€
Radiologie 9.300 4.830€
Rheumatologie 1.550 3.780 €
Urologie 5.900 5.040€

Auflage jeweils zzgl. 2 % Zuschuss

*Die genannten Preise beinhalten die Schaltkosten des 2-seitigen Einhefters
bei Anlieferung inkl. Zuschuss. Informationen zur Anlieferung auf Seite 46

**Belegung: Kombi Praxis/Klinik (AB)


mailto:print-media@aerzteverlag.de
mailto:print-media@aerzteverlag.de
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PREISE
bis 20g* bis 30g* bis 40g* bis 50g*
30.000 bis 65.000 Ex. 240€ 245€ 250€ 253€
bis unter 80.000 Ex. 217€ 222€ 226 € 229€
bisunter 125.000 Ex. 193€ 196 € 200€ 205€
bis unter 175.000 Ex. 181€ 186 € 190€ 193€
bis unter 350.000 Ex. 169€ 173€ 177 € 181¢€
Postkarte™ 69 € - - -

BELEGUNGSBEISPIELE BEILAGE BIS 20 g:

Zielgruppe ,Entscheider - Ambulant tétige Arzt:innen”:
Auflage 123.200 Exemplare, Gesamtpreis: 23.777 €

Zielgruppe ,Entscheider - Niedergelassene Arzt:innen/Praxisinhaber”
Auflage 96.440 Exemplare, Gesamtpreis: 18.612 €

Zielgruppe ,Entscheider - Allgemeiné&rzt:innen/Internist:innen”
Auflage 56.050 Exemplare, Gesamtpreis: 13.452 €

Zielgruppe ,Entscheider - Arztinnen deutschlandweit | Selektion "weiblich":
Auflage 165.040 Exemplare, Gesamtpreis: 29.872 €

Zielgruppe ,Entscheider - Chef- u. Oberédrzt:innen”:
Auflage 35.670 Exemplare, Gesamtpreis: 8.560 €

*Preis pro Tausend; Preis fiir die Herstellung von Beilagen durch den Verlag auf Anfrage
**in Verbindung mit einer 1/1-Anzeigenseite

FORMAT
Maximal 195 x 275 mm oder auf dieses Format gefalzt, kein Leporello
Mindestgrofe: 105 x 140 mm

AUFGEKLEBTE WARENMUSTER
Preise auf Anfrage mit Vorlage eines verbindlichen Musters.

ANGABEN ZU BEILAGEN:

- Benotigte Auflagen zur Belegung der jeweiligen Hauptauflage

- Praxis-Belegung (A): Hauptauflage 122.260 Exemplare

- Klinik-Belegung (B): Hauptauflage 166.200 Exemplare

- Gesamtbelegung (ABC): Hauptauflage 336.000 Exemplare

- Zuschuss auf Anfrage

- Bedingung fiir die Auftragsannahme und -bestatigung durch den Verlagist die
Vorlage eines verbindlichen Musters, vorbehaltlich der Zustimmung der
Herausgeber.

- Beilagen werden nicht rabattiert.

- Beilagen miissen so gestaltet sein, dass sie sich deutlich von dem Textteil der
Zeitschrift unterscheiden.

- Fir wissenschaftliche Inhalte und zur Wissensvermittlung zu
verschreibungspflichtigen pharmazeutischen Produkten und Medizinprodukten
sind ausschliefBlich die Corporate Media-Publikationen vorgesehen.

Mindestauflage sind 30.000 Exemplare. Anlieferung jeweils zzgl. 2 % Zuschuss.
Preise fiir Beilagen schwerer als 50 g auf Anfrage mit Muster.

Die Preise gelten jeweils pro angefangene Tausend und umfassen das
maschinelle Einlegen und die Postmehrgewichtsgebiihren.

Bei mehrseitigen Beilagen liegt die geschlossene Seite stets parallel zum
Riicken der Zeitschrift.
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RABATTE INNENTEILANZEIGEN

Malstaffel fiir Innenteilanzeigen
Veréffentlichungen in einheitlicher GréRe bei mindestens:

3 Anzeigen 2%

6 Anzeigen 3%

13 Anzeigen 5%

26 Anzeigen 10 %

39 Anzeigen 15%

52 Anzeigen 20 %
ADVERTORIAL

Grundsétzlich bedarf ein Advertorial, definiert als redaktionelle Aufmachung
einer Werbeanzeige, der Zustimmung des Verlages und muss mit dem Wort
Anzeige gekennzeichnet sein. Advertorials miissen so gestaltet werden, dass sie
sich deutlich vom redaktionellen Teil der Zeitschrift unterscheiden. Zur
inhaltlichen Freigabe und Priifung senden Sie bitte ein Muster/Motiv mind. 10
Werktage vor Anzeigenschluss an den Verlag.

ABGRENZUNG ADVERTORIAL ZUR SONDERPUBLIKATION

Fir wissenschaftliche Inhalte und zur Wissensvermittlung zu verschreibungs-
pflichtigen pharmazeutischen Produkten und Medizinprodukten sind ausschlief3-
lich die Corporate Media-Produkte des Deutschen Arzteverlages vorgesehen.

ANGABEN ZU EINHEFTERN:

Einhefter werden nicht rabattiert.

- Einhefter miissen so gestaltet sein, dass sie sich deutlich von dem Textteil der

Zeitschrift unterscheiden.

- Fiir wissenschaftliche Inhalte und zur Wissensvermittlung zu verschreibungs-

pflichtigen pharmazeutischen Produkten und Medizinprodukten sind
ausschlieBlich die Corporate Media-Publikationen vorgesehen.

- Sonderwerbeformen auf Anfrage (z. B. Perforation, Postkarte, etc.)
- Auf Wunsch kann der Bogen bei der Halfte der Auflage gewendet werden.
- DiePreise gelten fiir alle Einhefter, die maschinell ohne zus&tzlichen

Zeitaufwand verarbeitet werden kénnen. Einhefter, die nicht maschinell
verarbeitet werden kdnnen, kdnnen nur nach vorheriger Zustimmung
angenommen werden.

TECHNISCHE ANGABEN EINHEFTER

FORMAT
1 Blatt =(2 Seiten) unbeschnitten, 213,5x 288 mm

BESCHNITTSCHEMA

288 mm unbeschnitten

207 x

280 mm
beschnitten

213,5mm
unbeschnitten

Informationen zur Anlieferung auf Seite 46
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KURZCHARAKTERISTIK

Die Supplementreihe des Deutschen Arzteblatts ,Perspektiven greift aktuelle
Themen aus einem Fachgebiet auf und stellt diese zu einem differenzierten und
wissenschaftlichen Kurzkompendium zusammen. Der Schwerpunkt liegt dabei

auf dem Transfer von wissenschaftlichen Erkenntnissen in die tégliche Praxis.

Seit 2020 erganzen Kongressausgaben die Supplementreihe ,Perspektiven”.
Unter dem Namen ,Kongress Spezial” werden wissenschaftliche Studien

und deren Erkenntnisse komprimiert herausgestellt und in einem Supplement
gebiindelt.

Die ,Perspektiven” werden der jeweiligen Fachgruppe zur Verfiigung gestellt und
dem Deutschen Arzteblatt beigelegt.

Zudem stehen die Supplements allen Arzt:innen digital auf der Webseite

www.aerzteblatt.de/perspektiven zur Verfiigung.

EADV....

Jetzt SONDERPUBLIKATIONEN

in den Perspektiven schalten:
PRINT | CORPORATE MEDIA.



http://www.aerzteblatt.de/perspektiven
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PERSPEKTIVEN ET /AS* ET/AS* ET/AS* Jetzt SONDERPUBLIKATIONEN
21.03.2025/ i i in den Perspektiven schalten,
26.02.2025 Details finden Sie unter:
EADY PRINT | CORPORATE MEDIA.
31.10.2025 / - -
08.10.2025 Platzieren Sie zudem lhre
N ~ 27062025 / ] ] Inhalte im Newsletter DIGITALE
P der Diabetolog 3 02062025 AUSGABE PERSPEKTIVEN.

04042025 / Details finden Sie unter:

erspektiven der Gastroenterologie @ 12.03.2025 ) ) DIGITAL [INEWSLETTER. §

17.10.2025/
23.09.2025

oo L i 21022025/
P d 0108 29.01.2025
S el - " 30.05.2025/
P d dlolog 06.05.2025
5 e\ - 08082025 /
P d 008 16.07.2025
DGN
ongre pezial Neurologie 12122025/ H
1611202¢ Sie haben Fragen zum
SUPPLEMENT PERSPEKTIVEN?
= : 07.02.2025/ 16.05.2025 / 05.09.2025 /
P der Onkolog 15.01.2025 22042025 13082025
Celia Schlink
ASCO ESMO
Sieess Spadel Orfkalaste 11.07.2025/ 2811.2025 : Telefon-49(0) 22347011303
= = @: 8.
17.06.2025 05.11.2025
o . o 0310.2025/
P : =S 10.09.2025 @ Petra Schwarz
02052025/ 22082025/ Telefon+49(0) 2234 7011-262
Perspe en der Pneumologie 04.04_2025 30107’.2025 - schwarz@aerzteverlag.de

*ET = Erscheinungstermin; AS = Anzeigenschluss


mailto:schwarz@aerzteverlag.de
mailto:schlink@aerzteverlag.de
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Preise
Supplement Auflage Zielgruppe 1/1 1/2 Umschlag heftintegrierte heftintegrierte
200x 275 mm* 93 x 275 mm*/ 200 x 275 mm* Sonderpublikation  Sonderpublikation
200 x 136 mm* 2-seitig 4-seitig
5.830 | Dermatologie 4600€ 2700 € 5.600 € 9.000€ 14.900 €
Diabetologie ) 8100 | Diabetologie 4700 € 2.800 € 5700 € 13.200 € 20.800 €
Bl Gastroenterologie ) 4.550 Gastroenterologie 4500 € 2700 € 5400 € 11.900€ 18.600 €
g Gynékologie ) 16.900 | Gynakologie 4900 € 2900 € 5.900 € 12800 € 19.700 €
pd ) \ Gastroenterologie,
. Immunologie ) 11.930 Rheumatologie, Dermatologie 5.100€ 3.200 € 6.200 € 12100 € 20.800 €
= \
é Kardiologie ) 8.700 Kardiologie 4700 € 2800¢€ 5700 € 12500 € 19.800 €
% Neurologie 12.000 | Neurologie 4.900€ 2900€ 5900 € 11.700 € 18400 €
a
Onkologie 8.700 Onkologie 5.300€ 3.200 € 6.300 € 13.200 € 20.900 €
Padiatrie % 13.100 | Padiatrie @ 4700 € 2.800 € 5700 € 12500 € 19.800 €
Pneumologie ) 3.150 Pneumologie 4300€ 2.600€ 5100€ 12100€ 20.800 €
= 5.830 Dermatologie 4.600 €+ 2.700 € 5.600 € 9.000 €+ 14.900 €*
5
0 &;’gﬁ;‘*ss Spedalieelige 12000 | Neurologie 4900 €+ 2900 €+ 5.900 € 11.700 € 18.400 €+
:
=8l Kongress Spezial Onkologie ) - - - -
S (ASCO, ESMO) 8700 | Onkologie 5300 € 3200¢€ 6.300 € 13.200 € 20.900 €

Sonderwerbeformate auf Anfrage méglich  *Formate zzgl. 3 mm Beschnitt ~ **Preise nicht rabattféhig
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CROSSMEDIALES PORTFOLIO :

Das Produktportfolio der PERSPEKTIVEN bietet Ihnen unterschiedliche Optionen zur Platzierung Ihrer Kommunikationsinhalte. Kombinieren Sie Print mit digitalen Kanalen,
um lhre Reichweite innerhalb der Zielgruppe zu steigern:

ANZEIGE PRINT-SUPPLEMENT ; IﬁﬁsﬁPE o THEMENREIHE PERSPEKTIVEN

Platzieren sie lhre Anzeige in einem Fir wissenschaftliche Informations-
ausgewahlten Fachgebietund in einem vermittlung in einem zielgruppen-
zielgruppen-spezifischen Umfeld. Das spezifischen Umfeld eignet sich das
Supplement wird dem Deutschen Format der heftintegrierten
Arzteblatt beigelegt. Sonderpublikation. Details unter:

Details unter: PRINT | CORPORATE MEDIA
PRINT | SUPPLEMENT PERSPEKTIVEN

CRaSs-
MEDiIA
o
ePAPER PRINT-SUPPLEMENT Esadgr NEWSLETTER PERSPEKTIVEN
Printinhalte auch digital verfiigbar: Alle Inhalte . Elkiieran S i Wabebsmer i

des Print-Supplements stehen den Arzt:innen i
auch im ePaper auf aerzteblatt.de sowie in der -
App des Deutschen Arzteblattes zur
Verfiigung. Details unter:

PRINT | SUPPLEMENT PERSPEKTIVEN

Newsletter der PERSPEKTIVEN und
kombinieren Sie Print- mit

Digitalreichweite. Details unter:
DIGITAL |[NEWSLETTER

)

IS
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THERAPIE
K

LEHRE PRAXIS

PRAXISPOSTER

THEMENREIHE AKTUELL
THERAPIE/KONGRESS/FALL/PRAVENTION/STUDIE/
MANAGEMENT/DIGA*

Kompakt & ibersichtlich - Ihre fachlichen Themen im
Deutschen Arzteblatt.

Umsetzungszeit: ca. 1,5 Monate

Umfang als Beilage: 2-12 Seiten

Umfang als Beikleber: 4-6 Seiten

Preis API-Belegung: ab 25.400 €

Preis Facharzt-Belegung:ab 11.800 €

LEHRE & PRAXIS*

lhre hochwertige und zitierfahige Ubersichtsarbeit zu
unterschiedlichen Anléssen. Binden Sie |hre Expert:innen als
Herausgeber:innen und Autor:innen ein.

Umsetzungszeit: ca. 4-5 Monate

Umfang als Beilage: 12-28 Seiten

Preis API-Belegung 12-seitig:ab 59.100 €

Preis Facharzt-Belegung 12-seitig: ab 25.200 €

PRAXISPOSTER*

Arzt- & Patienten-Kommunikation in einer Publikation.
Im Innenteil Fachwissen fiir den Arzt/die Arztin.

Auf der Riickseite befindet sich das Postermotiv fiir
die Patientenansprache.

~ Umsetzungszeit: ca. 1,5 Monate

GroRe aufgeklappt: ca. A2
Preis API-Belegung: ab 28.600 €
Preis Facharzt-Belegung: ab 13.900 €

MORBUS FABRY

THERAPIE
i)

PATIENTENINFO KOMPAKT

Das Patient:innen-Booklet als Beilage im Deutschen Arzteblatt.

Interessierte Arzte/Arztinnen kénnen weitere Exemplare
kostenfrei gleich in die Praxis bestellen.

Umsetzungszeit: ca. 4-5 Monate

Umfang Tragermedium: 4 Seiten

Umfang Booklet: 12-20 Seiten

Preis API-Belegung: ab 81.900 €

Preis Facharzt-Belegung: ab 19.200 €

PERSPEKTIVEN: THEMENREIHE AKTUELL

2 THERAPIE/KONGRESS/FALL/PRAVENTION/STUDIE/

—

MANAGEMENT/DIGA*

Kompakt &tbersichtlich - lhre fachlichen Themen im fach-
spezifischen Supplement PERSPEKTIVEN
Umsetzungszeit: ca. 1,5 Monate

Umfang eingeheftet: 2 Seiten

Umfang heftintegriert: 4 Seiten

Preis: ab 9.000 €

Sie haben Fragen zu CORPORATE MEDIA?

Ingrid Schaper Petra Paul

Telefon+49(0)22347011-393

schaper@aerzteverlag.de paul@aerzteverlag.de

* Erganzen Sie Ihre Corporate Media-Printprodukte um digitale Komponenten: Onlineveréffentlichung auf aerzteblatt.de, Videointerview, Experten-
Roundtable, Webcast etc. Informationen dazu finden Sie in den Mediadaten unter: DIGITAL CORPORATE EVENTS CORPORATE MEDIA

Telefon+49(0)22347011-239
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WELCHE ZIELGRUPPE MOCHTEN SIE ERREICHEN?

FACHBELEGUNG API + FACHBELEGUNG
Fachgruppe Auflage  Fachgruppe Auflage APl + Fachgruppe Auflage  API + Fachgruppe Auflage
API 64.950 | Neurologie 12.000 API + Anasthesiologie 84.800 | API + Onkologie 68.900
Anésthesiologie 19.850 | Onkologie 8700 AP + Chirurgie 87.850 | API + Ophthalmologie 72.000
Chirurgie 22900 | Ophthalmologie 7050 APl + Dermatologie 70.780 | API + Orthopadie 80.950
Dermatologie 5830 | Orthopadie 16.000 API + Diabetologie 65850 | API + Padiatrie 78050
Diabetologie 8.100 | Padiatrie 13.100 API + Gastroenterologie 67.600 | API + Pathologie 66.100
Gastroenterologie 4.550 | Pathologie 1.150 API + Gynakologie 81.850 | API+ Pneumologie 66.500
Gynéakologie 16.900 | Pneumologie 3.150 APl + HNO 70.500 | API + Psychiatrie & Kinderpsychiatrie 76.930
HNO 5.550 | Psychiatrie &Kinderpsychiatrie 11.980 API + Kardiologie 70.200 | API + Radiologie 74.250
Kardiologie 8700 | Radiologie 9300 API + Labormedizin 66.050 | API + Rheumatologie 65.600
Labormedizin 1.100 | Rheumatologie 1.550 API + Nephrologie 65.800 | API+ Urologie 70.850
Nephrologie 2.550 | Urologie 5.900 API + Neurologie 76.950

CORPORATE MEDIA

THEMENREIHE LEHRE &PRAXIS PRAXISPOSTER THEMENREIHE THEMENREIHE

weitere Corporate Media
Produkte hinzu buchen. Details
finden Sie unter: CROSSMEDIA |
CORPORATE MEDIA

Umfang: Umfang:
2/4/6/8/12 12/16/20/24/28

Umfang:
2/4




Deutsches
Arzteblatt

CROSSMEDIA | CORPORATE MEDIA |19

Der Bereich Corporate Media bietet lhnen ein breit aufgestelltes, crossmediales Produktportfolio. Die Inhalte kénnen im Deutschen Arzteblatt,
dem Supplement PERSPEKTIVEN und auf aerzteblatt.de publiziert werden.

PRINT-PUBLIKATION

QR-Codes und Links verweisen auf
Online-Publikation und Video-Content.
Detailinformationen zu diesen
Produkten finden Sie hier:

PRINT | CORPORATE MEDIA

CORPORATE EVENTS

Informative und interaktive
Expert:innendiskussionen zu unter-
schiedlichen Themen - Présenz, Online &
Hybrid moglich. Detailinformationen zu
diesen Produkten finden Sie hier:

DIGITAL | CORPORATE EVENT

1Y) iy

ih

PYLr
£IEY

INDUS:

CR0SS-
MEDVA

TRIEINFORMATIONEN

ONLINE-PUBLIKATION/
VIDEO-CONTENT
Reichweitensteigerung durch
Publikation auf www.aerzteblatt.de.
Detailinformationen zu diesen Produkten
finden Sie hier:

DIGITAL | CORPORATE MEDIA

( www.eigene-fachseiten.de )

INFOCENTER

Das Infocenter auf aerzteblatt.de dient
als zentrale Anlaufstelle fir Arzt:innen
zukonkreten Themen, Produkten,
Indikationen oder Krankheitsbildern aus
den Bereichen RX und Medizintechnik:
Detailinformationen zu diesen Produkten
finden Sie hier:

DIGITAL | SPONSORED CONTENT
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KURZCHARAKTERISTIK AERZTEBLATT.DE

Mit aerzteblatt.de richtet sich das Deutsche Arzteblatt an alle Arzt:innen sowie Gesundheitsinteressierte, ergénzt die Inhalte des Titels und begleitet die Nutzer:innen im
Berufs- und Praxisalltag auf allen Endgeréten:

ZUGRIFFE
asmeblatecs . ) 3 AERZTEBLATT.DE

S 3 . Gesamt 07/2024
8.310.917 Page Impressions
4.701.078 Visits

ONLINEWERBUNG
HWG-konforme (HWG §10)
und nicht-HWG-konforme
Onlinewerbung ist méglich -
sowohl auf www.aerzteblatt.de
als auch in den Newslettern.

Das Portal liefert tagesaktuelle Nachrichten aus Medizin & Gesundheitspolitik mit dem Fokus auf qualitativ hochwertigen wissenschaftlichen Content,
Praxisbezug und aktuelle Entwicklungen, die die Nutzer:innen bewegen. Zudem werden kontinuierlich zertifizierte Online-Fortbildungen (CME) angeboten. Das
digitale Newsletter-Portfolio des Deutschen Arzteblattes bietet Arzt:innen sowie Gesundheitsinteressierten die Méglichkeit, fiir sich passgenaue Newsletter
zusammenzustellen und aktuelle Inhalte aus diversen Fachgebieten sowie Politik und Arzteschaft bequem und regelmiRig zu erhalten.

Sie wiinschen eine Beratung oder ein Angebot zu DIGITALEN WERBEFORMATEN?
Health Non-Health

N\ Mathias Vaupel

| Telefon+49(0)22347011-308
/ vaupel@aerzteverlag.de

. Sarah Wagner

| Telefon+49(0)22347011-254
/  s.wagner@aerzteverlag.de



http://www.aerzteblatt.de/
mailto:s.wagner@aerzteverlag.de
mailto:vaupel@aerzteverlag.de
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INFOCENTER

Das Infocenter auf aerzteblatt.de dient als zentrale Anlaufstelle fiir Arzt:innen zu konkreten Themen, Produkten,

Indikationen oder Krankheitsbildern aus den Bereichen RX und Medizintechnik.

Ziel:
Content:

Traffic-Zufiihrung:
Laufzeit:

Sie haben Fragen zu unserem

Qualitativ hochwertige und nachhaltige Kontakte in der gewiinschten Facharzt-Zielgruppe INFOCENTER?
3 bis 12 Artikel, davon auf Wunsch bis zu 6 Artikel durch unsere Medizinjournalist:innen

erstellt
Basis-Leistungen im Paket enthalten
ab 6 Monate

DIGITALE CONTENT-PRODUKTE

.

Andreas Kotte

¥ Telefon+49(0)22347011-315

kotte@aerzteverlag.de
ab35.000 €

PRINT-CONTENT-PRODUKTE

*es, MEDIADIGITAL
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ADVERTORIAL MICROSITE

Die Advertorial Microsite als eigene Unterseite auf aerzteblatt.de eignet sich als Marketing-Baustein der B2C- und

B2B-Kommunikation. Inhalte finden im offenen Userbereich statt und sind tiber die organische Suche auffindbar.

Ziel:

Content:
Traffic-Zufiihrung:
Laufzeit:

Sie haben Fragen zu unserer

Awareness-Kampagnen sowie Produkt- oder Markenkommunikation, adressiert sowohl an die ADVERTORIAL MICROSITE?
arztliche Zielgruppe als auch an Patient:innen
Individuell gestaltete Microsite Andreas Kotte
®%  Telefon+49(0)22347011-315
Basis-Leistungen im Paket enthalten 4 kotte@aerzteverlag.de
ab12.500 €
ab 1 Monat

DIGITALER CONTENT

‘ MEDIADIGITAL
ADVERTORIAL
MICROSITE

( www.eigene-fachseiten.de )
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WEBCAST

INTENTION:
Wissenstransfer - von Expert:innen fiir Fachkolleg:innen

NEUE CHANCEN UNp HER ZIELSETZUNG:
DISZJPUNARE RAUSFORDERUNGB R . " . .
NBEHANDLUNG YGENIN DER INTgR- Medizinisches ,Ready to go-Wissen" zur Anwendung in der niedergelassenen
Praxis
KOMPONENTEN:
- Schritt fiir Schritt- - Postproduktion im Look & Feel
Wissensvermittlung des Deutschen Arzteverlages

- Aufzeichnung per MS Teams inkl. zwei Korrekturschleifen

. Dauer:10-15Min
o promdob g ab10.000 €

Sepsis-Varsorgung mit Varbesserungsbadarf MEDIA +

- s e - Gezielte Promotion der Corporate
¢ e e S A i 1 Media-Produkte
m——

- Platzierung inrelevanten Newslettern

- Zeitlich flexible Buchungen nach
Erscheinen der Publikation

- Bereitstellung Content Teaser auf
Uterusfaktor-nfertlitat: US-Studie beschrelbt Verfahren als Grundlage des Webcasts

realistische Option

Kontakt: digital-sales@aerzteverlag.de
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INTERVIEW

INTENTION:
Kurze und kompakte Informationsvermittlung

ZIELSETZUNG:

Schnell und kompakt Informationspakete erstellen und distribuieren

KOMPONENTEN:

- Aufzeichnung per MS Teams - Einbettungin

- Begleitung durch unabhangige Sonderpublikationen auf
Fachredakteur:innen aerzteblatt.de

- Experten-Statements (2-3min)

ab3.700 €

Dr. Max Mustermann

irektor Kardiologie

MEDIA +

- Gezielte Promotion der Corporate
Media-Produkte

- Platzierung inrelevanten Newslettern

Sepsis-Varsorgung mit Varbesserungsbedarf

- Zeitlich flexible Buchungen nach
Erscheinen der Publikation

- Bereitstellung Content Teaser auf
UterusfaktorInfertitat: US-Studie beschreibt Verfahren als Grundlage des Interviews

realistische Option

Kontakt: digital-sales@aerzteverlag.de
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EXPERTENROUNDTABLE - PRASENZ, HYBRID ODER DIGITAL

INTENTION:
Wissensaustausch unter Expert:innen sowie Konsensbildung

ZIELSETZUNG:
Erarbeitung von Empfehlungen fiir praktizierende Arzt:innen

KOMPONENTEN:

- Impulsvortrage und Diskussionen - Veroffentlichung der Ergebnisse
von Expert:innen als wissenschaftliches

- InPrasenz im neutralen Umfeld des Konsenspapier im Deutschen
Deutschen Arzteverlages Arzteblatt oder auf

- Moderation & Teilnahme aerzteblatt.de
Medizinjournalist:in - Hybride oder digitale Variante

moglich

ab17.000€

Sie haben Fragen zu unserem EXPERTENROUNDTABLE?

ok

LEHRE PRAXIS

Petra Paul Andreas Kotte
Telefon+49(0)22347011-239 ®%  Telefon+49(0)22347011-315
paul@aerzteverlag.de 4 kotte@aerzteverlag.de

*optional: LEHRE &PRAXIS **optional: Infocenter
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EXPERTENFORUM DIGITAL

INTENTION:
LIVE & On-Demand-Wissenstransfer - von Expert:innen
fir Fachkolleg:innen

ZIELSETZUNG:
Medizinisches ,Ready to go-Wissen" zur Anwendung in der niedergelassenen Praxis

KOMPONENTEN:

- Impulsvortrage und Diskussionen - Interessierte Fachkollegiinnen,
von Expert:innen (max. 3) live auf zugeschaltet im Live-Stream
aerzteblatt.de - Unterstiitzung bei der Zuschauer-

- On-Demand-Vortrége als Webcasts Akquise

auf aerzteblatt.de

.How to DiGA?" - Experten-

Forum \ _ ab 25.100€

Sie haben Fragen zu unserem EXPERTENFORUM?

« serzteblatt.de

PRODUKTION

LIVESTREAM & ON-
DEMAND

Petra Paul Andreas Kotte
Telefon+49(0)22347011-239 ®Y Telefon+49(0)22347011-315
paul@aerzteverlag.de J kotte@aerzteverlag.de
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DISPLAY ADVERTISING - GESCHLOSSENER BEREICH (HWG-KONFORM) - RUN OF SITE

Bannerformat Erforderliche Formate** TKP*
Superbanner
AdBundle —_I Skyscraper 120¢€
=] Medium Rectangle
Billboard == Billboard 120€
Superbanner
Medium Rectangle
Halfpage Ad Halfpage Ad 120€
Superbanner
Medium Rectangle serzteblatt.de
R
Medium Rectangle - Medium Rectangle 100€
Superbanner Superbanner 80€
Medium Rectangle
Skyscraper I Skyscraper 80€
Medium Rectangle

*TKP=Tausender-Kontakt-Preis, Preis je 1.000 AdImpressions

*Eine Banner-Kampagne ist stets nach ihrem Hauptformat (Bannerformat auf Desktop) benannt und beinhaltet neben diesem noch Alternativformate fiir die Ausspielung auf mobilen
Endgeraten (Tablet und Smartphone). Daher ist die Anlieferung von zusatzlichen Werbemitteln mit ihren jeweiligen technischen Spezifikationen fiir Tablet und Smartphone erforderlich. Die
Anzahl der gebuchten Adimpressions bezieht sich auf die gesamte Kampagne.
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DISPLAY ADVERTISING - GESCHLOSSENER BEREICH (HWG-KONFORM) - TARGETING-OPTIONEN

Targeting Optionen TKP**

Allgemeinmedizin, Chirurgie, Dermatologie, Diabetologie, Gastroenterologie, 180 €
— Gynakologie, HNO, Innere Medizin, Kardiologie, Laboratoriumsmedizin,
Nephrologie, Neurologie, Onkologie, Ophthalmologie, Orthopadie, Padiatrie,
Pneumologie, Radiologie, Rheumatologie, Schmerzmedizin, Urologie. Weitere auf
Anfrage.

Kontextuelles Targeting”

Allgemeinmedizin, Innere Medizin (allgemein) 260 €

AINS, Chirurgie, Dermatologie, Gynékologie, HNO, Innere Medizin und Angiologie, | 310€
__I Innere Medizin und Gastroenterologie, Innere Medizin und Kardiologie, Innere

- Medizin und Nephrologie, Innere Medizin und Rheumatologie, Ophthalmologie,
Orthopédie, Padiatrie

Fachgebiets-Targeting”

— Innere Medizin und Diabetologie, Innere Medizin und Pneumologie, Innere Medizin | 330 €
=1 und Hadmatologie und Onkologie, Neurologie und Psychiatrie,

& Laboratoriumsmedizin, Nuklearmedizinund Strahlentherapie, Radiologie,
Transfusionsmedizin

*Nur als AdBundle Plus buchbar (Superbanner, Skyscraper, Medium Rectangle und Mobile Banner erforderlich, Billboard empfohlen)
Die Ausspielung erfolgt auf allen Devices.
**TKP = Tausender-Kontakt-Preis, Preis je 1.000 Adimpressions
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KURZCHARAKTERISTIK NEWSLETTER
Das Deutsche Arzteblatt bietet ein breites Portfolio an Newslettern an, die iiber Aktuelles aus den Rubriken Politik, Medizin, Arzteschaft, Hochschulen, Ausland sowie iiber
das Internet-Angebot des Deutschen Arzteblatts informieren.

Die Newsletter Tagesaktuelle Nachrichten, Montags-Bulletinund Digitale Ausgabe berichten fachgebietsiibergreifend iiber aktuelle Themen aus Medizin, Politik und
Arzteschaft. Fach-Newsletter bieten dem/der Leser:in eine komprimierte Ubersicht zu aktuellen Themen und Publikationen aus einem ausgewahlten Fachbereich.
Kongress Spezial-Newsletter setzen Fokus auf aktuelle Themen und Publikationen zu einem ausgewahlten Kongress und berichten von Highlights des jeweiligen
Kongresses. Themen Spezial-Newsletter konzentrieren sich auf ein aktuelles Thema, das die Arzteschaft bewegt, und beleuchten die neuesten Forschungsergebnisse
und Bewegungen zu diesem Themenbereich. Mit dem Newsletter Zertifizierte Fortbildung erhalten Leser:innen Zugang zu aktuellen CME-zertifizierten Fortbildungen.
Das Portfolio runden die Perspektiven-Newsletter ab. Sie berichten parallel zum Print-Supplement iiber Hintergriinde zu Kongressen und beleuchten Fachthemen.

BANNERFORMATE
Die Platze in den Newslettern kénnen mit einem der folgenden zwei Formate belegt werden:

Advertorial Teaser Medium Rectangle

aerzteblatt.de = aerzteblatt.de

Sie haben Fragen zu unseren
NEWSLETTERN?

Sarah Wagner

Telefon+49(0)22347011-254
s.wagner@aerzteverlag.de

David Schey
~ Telefon+49(0)22347011-322
schey@aerzteverlag.de
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FACHUBERGREIFENDE NEWSLETTER

Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis

Montags-Bulletin Jeden Montag JedenMontag 61.100 7.027 €
10.01. 18.04. 25.07. 31.10.
2401 02.05. 08.08. 1411.

. 07.02. 16.05. 22.08. 2811

Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe ig’ig‘ggpﬁ:{gﬁ:ﬁs Dasitsdiar 2102 3005. 05.09. 1212, 49100 5647€
07.03. 13.06. 19.09. 26.12.
21.03. 27.06. 03.10.
04.04. 11.07. 17.10.

Tagesaktuelle Nachrichten Taglich (Mo.-Fr.) 26.400 3.036€
28.01. 29.04. 29.07. 2810.

eHealth Letzter Dienstag im Monat 2502 27.05. 26.08. 2511 Auf Anfrage Auf Anfrage
25.03. 24.06. 30.09.
0201. 03.04. 03.07. 0210.

Zertifizierte Fortbildungen (CME) 1. Donnerstag im Monat 06.02. 02.05. 07.08. 06.11. 31.500 3623€
06.03. 05.06. 04.09. 04.12.
29.01. 30.04. 30.07. 29.10.

Der klinische Schnappschuss Letzter Mittwoch im Monat 26.02. 28.05. 27.08. 26.11. 13.000 1.495€
26.03. 25.06. 24.09. 19.12.
2401 25.04. 25.07. 2410,

Adipositas @ 4.Freitagim Monat 21.02. 23.05. 2208 2811. 26.400 3.036€
28.03. 27.06. 26.09. 29.12.

Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 16.05.DGIM 28.07.1AS 26.400 3.036¢€
24.03. Schmerz-/Palliativtage 18.07. Seltene Erkrankungen

Themen-Spezial Einmalig 26.400 3.036€

04.11. Schmerzkongress 01.12. Welt-AIDS-Tag

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlége: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-Targeting AINS @ Jeden Montag ‘ Jeden Montag 4.500 ‘ 1485¢€
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen Termine siehe Folie 30 3500 1155¢€
Fachgebiets-Targeting AINS Arzteblattes (Print) ’ :
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
Montags-Bulletin | API-Verteiler Jeden Montag JedenMontag 26.000 4.160€
10.01. 18.04. 25.07. 31.10.
24.01. 02.05. 08.08. 14.11.
07.02. 16.05. 22.08. 2811.
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen
Fachgebiets-Targeting AP Arzteblattes (Print) 2107 S, Tl lzia 2 ESZES
07.03. 13.06. 19.09. 26.12.
21.03. 27.06. 03.10.
04.04. 11.07. 17.10.
Tagesaktuelle Nachrichten Taglich (Mo.-Fr.) 26.400 3036 €

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlége: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
23.01. 24.04. 24.07. 2310.
Dermatologie 4.Donnerstag im Monat 27.02. 28.05. 28.08. 2711 3.200 768 €
27.03. 26.06. 25.09. 2212
Perspektiven der Dermatologie Erscheinungstag des Supplements 21.03. 31.10.EADV -Spezial 3.200 768 €
15.05.DDG 09.10.EADV
Kongress-Spezial Zum bennanten Kongress 3.200 832¢€
10.07.1CD
14.09.Welt-Neurodermitis-Tag 6.700 1.742€
Themen-Spezial Einmalig
30.10.Psoriasis & Psoriasis-Arthritis 5.100 1326 €
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-Targeting Dermatologie @ Yeitamiati Jtam e o B
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen N .
Fachgebiets-Targeting Dermatologie Arzteblattes (Print) Terminesiehe Folie 30 5 E
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
04.01. 05.04. 19.07. 01.11.
Diabetologie 1. Samstag im Monat 01.02. 03.05. 02.08. 06.12. 9.000 2160 €
01.03. 21.06. 06.09.
Perspektiven der Diabetologie Erscheinungstag des Supplements 27.06. 9.000 2160 €
. 07.06.DDG 04.10.EADV
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 05.07.ADA 9.000 2340 €
Themen-Spezial Einmalig 14.11.Weltdiabetestag 9.000 2340 €

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
20.01. 22.04. 21.07. 03.11.
Gastroenterologie 3. Montag im Monat 17.02. 05.05. 18.08. 1711. 4.800 1152¢€
17.03. 16.06. 15.09. 1512
Perspektiven der Gastroenterologie Erscheinungstag des Supplements 04.04. 4.800 1152¢€
03.03.ECCO 06.10.DGVS
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 4.800 1.248 €
02.06.DDW 20.10.UEG Week
29.03.Darmkrebsmonat 12300 3198 €
Themen-Spezial Einmalig
19.05.CED 4.800 1248€
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
15.01. 16.04. 16.07. 15.10.
Gynakologie 3. Mittwoch im Monat 19.02. 14.05. 20.08. 1911 3700 888 €
19.03. 18.06. 17.09. 17.12.
Perspektiven der Gynakologie Erscheinungstag des Supplements 17.10. 3.700 888 €
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 12.07.DGS 13.300 3.458¢€
Themen-Spezial Einmalig 24.05.Mammakarzinom 25.10Brustkrebsmonat 13300 3.458€
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-Targeting Gynakologie Jeden Montag Jeden Montag 3.000 990€
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen N .
Fachgebiets-Targeting Gynakologie Arzteblattes (Print) Termine siebe Folie 30 2200 7R

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-TargetingHNO Jeden Montag Jeden Montag ‘ 1.100 575€
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | B .
Fachgebiets-Targeting HNO Jeden Montag Termine siehe Folie 30 900 575€
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
Perspektiven der Immunologie Erscheinungstag des Supplements 21.02. ‘ 49.100 5647 €
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
10.01. 11.04. 11.07. 10.10.
Infektiologie 2. Freitagim Monat 07.02. 09.05. 08.08. 07.11. Auf Anfrage Auf Anfrage
14.03. 13.06. 12.09. 1212,
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 2807.1AS 26.400 3.036 €
Themen-Spezial Einmalig 01.12.Welt-AIDS-Tag 26.400 3.036 €

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlége: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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KARDIOLOGIE
[uaesisy |esEemes [ vEmEas | ety | Gne |

NEPHROLOGIE @

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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NEUROLOGIE

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
04.01. 12.04. 26.07. 27.09.
11.01. 19.04. 02.08. 04.10.
18.01. 03.05. 09.08. 11.10.
08.02. 10.05. 16.08. 1810.
Onkologie Jeden Samstag 15.02. 17.05. 23.08. 2211 10.000 2400€
2202. 07.06. 30.08. 1312
10.03. 28.06. 06.09. 30.12.
22.03. 05.07. 13.00.
05.04. 19.07. 20.009.
07.02. 05.09.
PrpeiveneEr Orlele Eﬁ]gﬁiﬁztag = 1605, 28.11. ESMO-Spezial 10000 2400€
11.07. ASCO-Spezial
14.06.ASCOI 0811.ESMOII
21.06.ASCOII 15.11.DGHO 10,000 2600 €
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress
01.11.ESMOI 20.12.ASH
12.07.DGS 13300 3458 €
25.01. Hamato-Onkologie | 28.05. Weltblutkrebstag
04.02. Weltkrebstag 29.11. Hamato-Onkologie II 10.000 2600 €
01.03. Prézisionsonkologie | 06.12. Prézisionsonkologie |1
e STl einmalig 26.04. Lungenkarzinom 16.100 4186 €
15.03. Prostatakarzinom 12.400 3224 €
29.03. Darmkrebsmonat 12300 3198 €
24.05. Mammakarzinom 25.10. Brustkrebsmonat 13300 3458 €

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
03.01. 02.04. 02.07. 01.10.
Ophthalmologie 1. Mittwoch im Monat 05.02. 07.05. 06.08. 05.11. 1.200 575€
05.03. 04.06. 03.09. 03.12.
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-Targeting Ophthalmologie JemlMiomiE Ll 20y 7S¢
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen N .
Fachgebiets-Targeting Ophthalmologie Arzteblattes (Print) Termine siehe Folie 30 Lol S5
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
09.01. 10.04. 10.07. 27.11.
Rheumatologie & Orthopadie 2.Donnerstag im Monat 13.02 09.05. 14.08. 1112 2.700 648 €
13.03. 12.06. 11.09.
26.06. EULAR 1311.ACR
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 26400 6.864 €
30.09. DGRH
@ 1210. Welt-Rheuma-Tag 26.400 6.864 €
Themen-Spezial Einmalig
30.10. Psoriasis & Psoriasis-Arthritis 5.100 1326 €
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-Targeting Orthopadie Jeden Montag Jeden Montag 2.300 759 €
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen Termine siehe Folie 30 1800 594 €

Fachgebiets-Targeting Orthopadie

Arzteblattes (Print)
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
11.01. 12.04. 12.07. 25.10.
25.01. 26.04. 26.07. 0811.
08.02. 10.05. 09.08. 2211
Padiatrie 2.Samstag im Monat 2202 24,05, 5308, 1312 5.000 1.200 €
10.03. 14.06. 13.09. 30.12.
2203. 28.06. 27.09.
Perspektiven der Péadiatrie @ Erscheinungstag des Supplements 03.10. 5.000 1.200 €
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 11.10.DGKIJ 5.000 1300 €
Themen-Spezial @ Einmalig 14.09. Welt-Neurodermitis-Tag 6.700 1742¢€
Montags-Bulletin |
e TRl Jeden Montag Jeden Montag 2600 858 €
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | Erscheinungstag des Deutschen o )
Fachgebiets-Targeting Padiatrie Arzteblattes (Print) Termine siehe Folie 30 2100 EBIE
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis
02.01. 20.03. 03.07. 18.00.
16.01. 03.04. 17.07. 0210.
Pneumologie 1.&3. Donnerstag im Monat 06.02. 15.05. 07.08. 04.12. 11.400 2736 €
20.02. 30.05. 21.08. 1812.
06.03. 05.06. 04.09.
Perspektiven der Pneumologie Erscheinungstag des Supplements 02.05. 22.08. 11.400 2736 €
24.04.DGP 16.10.ERS
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 11.400 2964 €
19.06.ASCO 06.11.ESMO
26.04. Lungenkarzinom 16.100 4186 €
Themen-Spezial Einmalig =
06.05. Welt-Asthma-Tag 15.11. Welt-COPD-Tag 11.400 2964 €

* Stand: August 2024 . Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der registrierten Arzt:innen (HWG-konforme Auslieferung).
** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
06.01. 07.04. 07.07. 06.10.
Psychiatrie 1. Montag im Monat 03.02. 05.05. 04.08. 03.11. Auf Anfrage Auf Anfrage
03.03. 02.06. 01.09. 01.12.
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 16.12. DGPPN 24700 6422 €
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
Montags-Bulletin |
Fachgebiets-TargetingRadiologie Jeden Montag Jeden Montag 1.500 575€
Deutschgs ArzteblaFt Digitgle AEISgabe | Jeden Montag Termine siehe Folie 30 1.200 575€
Fachgebiets-Targeting Radiologie
Newsletter Erscheinungsweise Versandtermine Abonnent:innen* Preis**
14.01. 08.04. 22.07. 2511
2801. 22.04. 12.08. 09.12.
) , ) 11.02. 13.05. 26.08. 2312
Urologie 2.&4.Dienstag im Monat 5502 5705, 09.00. 6.300 1512€
11.03. 10.06. 23.009.
25.03. 08.07. 2810.
24.06.ASCO
Kongress-Spezial Zum benannten Kongress 11.11.ESMO 6.300 1638 €
14.10.DGU
Themen-Spezial Einmalig 15.03. Prostatakarzinom 12.400 3224 €
Montags-Bulletin |
Facheehitearseting Urolose Jeden Montag Jeden Montag 800 575€
Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe | @ Erscheinungstag des Deutschen Termine siehe Folie 30 650 575 €

Fachgebiets-Targeting Urologie

Arzteblattes (Print)
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NEWSLETTER - HWG-KONFORME CPC-BUCHUNG

aerzteblatt.de

Weiterer Anti-Amyloid-Antikorper
verlangsamt Fortschreiten einer Alzheimer-
Demenz

. Rickgung der -
Adtwr erhd bt dus Brusthrebarnike

Tubsrkulose: USPSTE emplishit Scroening auf latente

Performancebasierte Buchung im Newsletter Tagesaktuelle Nachrichten:

+  Planbarkeit durch festes Klickziel - 3 Paket-Optionen
»  Flexibler Kampagnenstart aufgrund taglicher Versand-Frequenz
«  A/B-Testinklusive

Paket-Optionen nach Klick-Volumen:

100 Klicks 150 Klicks 200 Klicks
Cost-per-Click 45€ 42€ 40€
AnzahlKlicks 100 150 200
Paket-Preis 4.500€ 6.300€ 8.000 €

Sie haben Fragen zu unseren NEWSLETTERN?

Sarah Wagner

David Schey
Telefon+49(0)22347011-254 R Telefon+49(0)22347011-322
s.wagner@aerzteverlagde schey@aerzteverlag.de


mailto:s.wagner@aerzteverlag.de
mailto:schey@aerzteverlag.de
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STANDALONE-NEWSLETTER

Mit dem Standalone-Newsletter die Facharzt:innen prézise und exklusiv erreichen. Kundenspezifische Inhalte werden HWG-konform
von uns an die gewlinschte Zielgruppe versendet.

HEADER

Zielgruppen Erscheinungsweise Abonnent:innen* Preis

API Freitag oder Sonntag 26.000 9.500 €
Dermatologie Freitag oder Sonntag 3.200 3500 €
Diabetologie Freitag oder Sonntag 9.000 5.500 €
Gastroenterologie Freitag oder Sonntag 4.800 4500 €
Gynékologie Freitag oder Sonntag 3.700 3500 €
Kardiologie Freitag oder Sonntag 16.900 5.800 €
Neurologie Freitag oder Sonntag 13.300 5.800 €
Onkologie Freitag oder Sonntag 10.000 6.500 €
Ophthalmologie Freitag oder Sonntag 1.200 3.000 €
Padiatrie Freitag oder Sonntag 5.000 4500 €
Pneumologie Freitag oder Sonntag 11.400 5.800 €
Rheumatologie und Orthopadie Freitag oder Sonntag 2.700 4500 €
Urologie Freitag oder Sonntag 6.300 5.500 €

s.wagner@aerzteverlag.de schey@aerzteverlag.de

Sie haben Fragen zu unseren Sarah Wagner . David Schey
Standalone-Newslettern? 7 Telefon+49(0) 22347011-254 > Telefon+49(0) 22347011-322


mailto:s.wagner@aerzteverlag.de
mailto:schey@aerzteverlag.de
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MEDIZINISCHE KOMMUNIKATION IM OFFENEN BEREICH

Immer mehr Menschen in Deutschland nutzen digitale Kanale, um sich iiber medizinische Themen zu informieren. So nutzen Patient:innen und deren Angehdrige die Fach-

Newsletter des Deutschen Arzteverlages, um an serigse medizinische Informationen zu gelangen.

Empfehlenswert fiir Aufklarungskampagnen, die sich gezielt an Patient:innen richten.

Newsletter Erscheinungsweise Abonnent:innen* Preis**
Dermatologie 4. Donnerstag im Monat 6.300 284 €
Diabetologie 1. Samstag im Monat 15.000 675€
Gastroenterologie 3. Montag im Monat 7.700 347 €
Gynakologie 3. Mittwoch im Monat 6.200 279 €
Kardiologie 2. &4. Mittwoch im Monat 23.100 1.040 €
Neurologie 1. & 3. Dienstag im Monat 27.700 1.247 €
Onkologie Jeden Samstag 21.000 945 €
Ophthalmologie 1. Mittwoch im Monat Auf Anfrage Auf Anfrage
Padiatrie 2.&4.Samstag im Monat 5.600 252 €
Pneumologie 1. Donnerstag im Monat 15.100 680 €
Rheumatologie und Orthopadie 2. Donnerstag im Monat 4.300 194 €
Urologie 2.& 4. Dienstag im Monat 13.800 621 €

* Preis je 1.000 Abonnent:innen

* Stand: August 2024. Bei der Abonnentenzahl handelt es sich um die Anzahl der Gesundheitsinteressierten (ohne HWG-Nachweis).

** Ab 1.500 Abonnent:innen in der jeweiligen Selektion zzgl. Platzierungsaufschlage: 1. Anzeigenplatz + 400 €, 2. Anzeigenplatz + 300 €, 3. Anzeigenplatz + 200 €
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ANZEIGEN

UBERNAHME DIGITALERDATEN

Vor einer digitalen Anzeigeniibermittlung muss dem Anzeigenmanagement ein
entsprechender Anzeigenauftrag vorliegen. Es gelten die allgemeinen Anzeigen-
schlusstermine. Zur Kontrolle der iibermittelten Anzeige wird ein 1:1-Ausdruck
benétigt bzw. bei Farbanzeigen ein farbverbindlicher Proof.

ANZEIGENUBERMITTLUNG

Dateinamen miissen den Zeitschriftennamen, die Ausgabe und den Kundennamen
enthalten. Sonderzeichen, Leerzeichen und Umlaute sind zu vermeiden.

E-MAIL-UBERTRAGUNG
Mehrere Dateien bitte als ZIP komprimieren.
Textteilanzeigen: print-media@aerzteverlag.de

DATENARCHIVIERUNG
Alle Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen sind deshalb inder
Regel moglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gibernommen.

DATENFORMATE

Es ist eine unseparierte Dateiim Format PDF zu liefern. Offene Daten (z.B. In-
Design, QuarkXPress usw.) sind zu vermeiden. Mindestens muss die Datei druck-
fahig sein, d.h. alle verwendeten Schriften sind einzubetten, Halbtonbilder benétigen
eine Auflésung von 300 dpi, Strichbilder eine von mindestens 600 dpi. Alle
verwendeten Schriften (Fonts) missen in das PDF eingebettet sein.

FARBRAUM

Alle Farben miissen im PDF in den Druckfarben CMYK angelegt sein; Schmuckfarben
sind nicht zulassig.

Farbprofil fiir den Umschlag: pso_lwc_improved.icc

Farbprofil fiir den Inhalt: PSO_INP_Paper_eci

GESTALTUNG

Schreiben Sie keine zusatzlichen Texte in Ihr Dokument - sonst werden diese
mitgedruckt. Wenn Sie uns zusétzliche Informationen zukommen lassen wollen,
schicken Sie uns diese einfach per E-Mail zu. Bei ganzseitigen und seitenteiligen
Anzeigen, welche im Beschnitt stehen, erstellen Sie diese bitte mit Schnittmarken
und Beschnittzugabe von 3 mm an allen Seiten. Bei ganzseitigen Anzeigen, welche
im Beschnitt stehen, erstellen Sie diese bitte mit Schnittmarken und Beschnitt.

GEWAHRLEISTUNG/ZUSATZAUFWAND

Nur die auf dem Datentréger vorhandenen Daten kénnen auch belichtet werden. Fiir
Abweichungen in Texten, Abbildungen und Farben iibernimmt der Verlag keine
Haftung. Fehlbelichtungen aufgrund von unvollstandigen oder fehlerhaften Dateien,
falschen Einstellungen oder unvollstandigen Angaben werden berechnet.


mailto:print-media@aerzteverlag.de
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BEILAGEN UND EINHEFTER

Beilagen und Einhefter miissen bis spatestens zwei Wochen vor Erscheinungstag
des Hefts fracht-und spesenfrei eintreffen bei:

L.N. Schaffrath GmbH & Co. KG DruckMedien
z.Hd. Dietmar Bexkens | DA (inkl. Heft-Nr.)
Marktweg 42-50

47608 Geldern/Ndrh.

Die Begleitpapiere miissen Angaben iiber die Stiickzahl der Transporteinheiten,
Zeitschriftentitel und Heftnummer enthalten. AuRerdem sollte an jeder
Verpackungseinheit sichtbar ein Muster angebracht sein.

Bei nicht sachgeméRer Anlieferung behalten wir uns vor, entstehende
Mehrkosten weiter zu berechnen.

EINHEFTER

Einhefter sind unbeschnitten und unverschrankt anzuliefern.

Bei Einheftern ist die ,Vorderseite” genau zu bezeichnen.

Die Einhefter missen einwandfrei verarbeitet angeliefert werden.
Mehrseitige Einhefter miissen gefalzt angeliefert werden.

BEILAGEN
Die Beilagen miissen einwandfrei verarbeitet moglichst gering unterverpackt
und fiir maschinelle Verarbeitung geeignet (unverschrénkt) angeliefert werden.

Eventuelle Mehrkosten, die fiir das Entschrénken von Einheftern und Beilagen
entstehen, werden in Rechnung gestellt.

DIGITAL

Display- und Newsletter-Werbemittel miissen spatestens fiinf Werktage vor
Kampagnenstart tibermittelt werden an:
digital-sales@aerzteverlag.de

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Jedes Werbemittel bedarf der Abstimmung mit dem Deutschen Arzteverlag bzw.
Business Advertising. Der Verlag behalt sich vor, Werbemittel abzulehnen, die
nicht spezifikationsgemal gestaltet, fehlerhaft programmiert sind oder darauf
abzielen, den Nutzer irrezufiihren oder massiv zu stéren.

Details zur Werbemittelanlieferung unter
www.aerzteverlag.de


mailto:digital-sales@aerzteverlag.de
http://www.aerzteverlag.de/?dlid=5358e
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ot eNegna  jeweisami0Ur Pt i’ Supplement Perspektiven
1 10.01. 23.12.2024 Onkologie Diabetes Padiatrie -
2 2401 14.01.2025 Onkologie Neurologie Dermatologie -
3 07.02. 28.01.2025 Onkologie Hepatitis /HIV Immunologie Perspektiven der Onkologie |
4 21.02. 11.02.2025 Onkologie Pneumologie Kardiologie Perspektiven der Immunologie
5 07.03. 25.02.2025 Onkologie Dermatologie Gynékologie -
6 21.03. 11.03.2025 Onkologie Gastroenterologie Neurologie Perspektiven der Dermatologie
7 04.04. 25.03.2025 Onkologie Urologie Diabetes Perspektiven der Gastroenterologie
8 18.04. 08.04.2025 Onkologie Pneumologie Padiatrie
9 02.05. 22.04.2025 Onkologie Dermatologie Rheuma Perspektiven der Pneumologie |
10 16.05. 06.05.2025 Onkologie Neurologie Kardiologie Perspektiven der Onkologie Il
11 30.05. 20.05.2025 Onkologie Dermatologie - Perspektiven der Kardiologie
12 13.06. 03.06.2025 Onkologie Neurologie Diabetes -
13 27.06. 16.06.2025 Onkologie Pneumologie Gastroenterologie Perspektiven der Diabetologie

*Erscheinungstag = Versandtag zzgl. zwei Tage kalkulierte Versandzeit (Versand erfolgt als Pressesendung Post Basic)
+Newsletter ,Deutsches Arzteblatt Digitale Ausgabe” erscheint immer parallel zum Erscheinungstermin der Printausgabe und bildet deren Inhalte (inkl. der Fokusthemen) digital ab
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ot eNegna  jeweisami0Ur Pt i’ Supplement Perspektiven
14 11.07. 01.07.2025 Onkologie Hepatitis/ HIV Dermatologie ASCO-Spezial

15 25.07. 15.07.2025 Onkologie Neurologie Immunologie -

16 08.08. 29.07.2025 Onkologie Pneumologie Rheuma Perspektiven der Neurologie
17 22.08. 12.08.2025 Onkologie Kardiologie Diabetes Perspektiven der Pneumologie Il
18 05.09. 26.08.2025 Onkologie Dermatologie - Perspektiven der Onkologie Il
19 19.09. 09.09.2025 Pédiatrie Neurologie Urologie -

20 03.10. 23.09.2025 Gynékologie Gastroenterologie Pneumologie Perspektiven der Pédiatrie
21 17.10. 07.10.2025 Onkologie Hepatitis/ HIV Dermatologie Perspektiven der Gynakologie
22 31.10. 21.10.2025 Onkologie Neurologie Immunologie EADV-Spezial

23 1411 04.11.2025 Onkologie Diabetes Kardiologie -

24 28.11. 18.11.2025 Onkologie Neurologie Pneumologie ESMO-Spezial

25 1212 02.12.2025 Gastroenterologie Immunologie - DGN-Spezial

26 26.12. 12122025 Onkologie Dermatologie Hepatitis/ HIV -
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