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Anlieferung  

Angaben zur Zuordnung der Werbemittel  
 Kundenname  

 Kampagnenname  

 Unsere Angebotsnummer (falls bekannt)  

 Buchungszeitraum  

 Platzierung auf der Site und Volumen  

 Werbeformat 

 

Bitte lassen sie uns alle Werbemittel / Redirects mit geeigneten Platzhaltern zur GDPR-

Makroübergabe zukommen.  

Wir gehen davon aus, dass alle notwendigen Informationen im Rahmen von GDPR (General Data 

Protection Regulation) korrekt übergeben und verarbeitet werden. Falls nicht geben sie uns bitte 

umgehend Bescheid.  

Bei Nichteinhalten der GDPR/DSGVO Auflagen behalten wir uns vor, Ihre Kampagne zu stoppen. 

 

Anlieferungsfristen und Adresse 
 Standard-Werbeformen: min. 3 Werktage  

 Alle anderen: min. 5 Werktage  

 Adresse: digital-sales@aerzteverlag.de 

 
Die Anlieferung mehrerer Links (z.B. Ziel-URL und Fachinformation) ist möglich. Das Wort 

„Fachinformation“ muss hier im Banner platziert sein (nicht unterhalb oder außerhalb des 

Banners). Bitte bei der Erstellung der Bannerdatei beachten. 

 
 

Formate 

Benötigte Daten vom Inserenten 

bei Datei-Anlieferung 

 HTML5 Datei oder Bilddatei  

 Ziel-URL(s)  

 Kompatibilitätsinformation  

bei Redirect-Anlieferung 

 Javascript/Iframe-Redirect  

 Kompatibilitätsinformation (Browser, Betriebssystem)  

 Informationen zu Aufrufparametern/-variablen für - Vermeidung von Caching (Timestamp) - 

3rd-Party-Klicktracking 

 

mailto:digital-sales@aerzteverlag.de
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Billboard 

Format 

 Standardgrößen: 800 x 250px, 770 x 250px  

 (je nach Seitenbreite optional 900 x 250px, 970 x 

250px) 

Dateiformat und -gewicht 

 Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstützung oder 

Bilddatei  

 Maximales Gewicht: 150 kB initial + 300 kB Subload 

(mit Video – vgl. Details HTML5) 

 

Medium Rectangle 

Format 

 300 x 250 px 

Dateiformat und -gewicht 

 Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstützung oder 

Bilddatei  

 Maximales Gewicht: 100 kB initial + 200 kB Subload 

(mit Video – vgl. Details HTML5) 

 

 

Skyscraper 

Format 

 120/160 x 600 px 

Dateiformat und -gewicht 

 Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstützung oder 

Bilddatei  

 Maximales Gewicht: 100 kB initial + 200 kB Subload 

(mit Video – vgl. Details HTML5)  

 

 

Superbanner 

Format 

 728 x 90 px 

Dateiformat und -gewicht 

 Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstützung oder 

Bilddatei  

 Maximales Gewicht: 100 kB initial + 200 kB Subload 

(mit Video – vgl. Details HTML5) 
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Allgemeines  

Sound (nur bei expliziter Buchung)  
Sound default „off“. „On“ nur nach Klick auf eindeutiger Benutzerschaltfläche.  

 

Kompatibilitäts-Prüfung  
Das Werbemittel muss sicherstellen, dass die für eine korrekte Darstellung und Funktionalität 

notwendigen Technologien im aufrufenden Browser zur Verfügung stehen. Andernfalls darf keine 

Auslieferung erfolgen. Keinesfalls darf der User Sicherheitswarnungen erhalten oder zur Installation 

von Plugins aufgefordert werden.  

 

CPU-Auslastung bei HTML5  
Die CPU Last der HTML5 sollte 25% bei einem aktuell konfigurierten Standardrechner nicht 

überschreiten. Bei zu hoher CPU-Last verlangsamt sich das Scrollen einer Website bzw. fängt stark an 

zu ruckeln, was die Benutzbarkeit der Website einschränken kann. Zur Reduzierung der CPU-Last 

trägt das Reduzieren der Anzahl der animierten Objekte sowie das Abschwächen der Bewegung von 

animierten Objekten bei. Alle Werbemittel werden in safeFrames (Google Subset des IAB-Standards) 

oder friendly Ifra mes ausgespielt. Sie müssen daher so beschaffen sein, dass eine Ausspielung in 

iFrames problemlos möglich ist. 

 

HTML5 Werbemittel  
Die Werbemittel können per Javascript oder iFrame ausgespielt werden. Voraussetzung für die 

Ausspielung als Script ist die entsprechende Kapselung des Codes, um Nebenwirkungen in der Seite 

zu vermeiden. Bei Anlieferung per Redirect sind alle von uns angebotenen Formate möglich. Für 

Wallpaper oder Fireplace: bitte in separaten Tags anliefern, idealerweise als iFrames.  

Bei physischen Werbemitteln sind zum aktuellen Zeitpunkt die Standard- und Sonderwerbeformate 

möglich, hierbei sollten alle Elemente des Werbemittels, ausgenommen extern geladene Libraries, 

Videos oder Fonts, in einer Zip-Datei zusammengefasst sein.  

Das Gesamtgewicht (bitte nicht mehr als 5 Dateien für Standardwerbeformen) sollte dabei 150 kB (je 

nach Werbeform) nicht überschreiten.  

Im Code muss die Stelle, an der die Ziel-URL übergeben wird, leicht aufzufinden sein. Idealerweise 

über eine Javascript-Variable mit dem Namen „clickTag“. Das Werbemittel muss so konzipiert sein, 

dass ein Fallback ausgespielt wird, wenn ein Browser ein erforderliches Feature nicht unterstützt. 

Unterstützte Dateiformate sind HTML, JS, CSS sowie gängige Grafikformate GIF, JPG, PNG. SVG-SVG-

Grafiken können ausschließlich als externe Datei, ohne <svg> Tags inline im HTML, verarbeitet 

werden.  

Idealerweise sollten sich HTML Code, JavaScript und CSS in einem Dokument befinden. Ausnahme: 

Scripte und Styles ohne Datei-Referenzen können sich in einzelnen Dateien befinden.  
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Wenn Sie Ihre HTML5-Creatives mit Google Web Designer erstellen, wählen Sie als Umgebung 

"DoubleClick" aus. Die damit erstellten Creatives müssen, statt der zuvor beschriebenen Click Tag - 

Variablen, Klickfläche(n) mit Exit-Events enthalten, wie hier beschrieben: 

https://support.google.com/richmedia/answer/6073073?hl=de 

Die „Messwert ID“ sollte "clickurl" heißen (bei mehreren entsprechend clickurl1 u.s.w.) und die URL 

kann, sofern die endgültige URL noch nicht feststeht, eine temporäre Dummy-URL sein. Dabei sollte 

die komplette Fläche des Werbemittels klickbar sein. 

 

Dateigewichte 

Ladezeitpunkt Informationen 

Initial Load Kann sofort beim Laden des Werbemittels ausgeführt werden.  

Beinhaltet alle Dateien, die das Werbemittel mindestens benötigt um eine 

erste grafische Darstellung zu gewährleisten, parallel zum Ladeprozess der 

Webseite.  

Dies ist zugleich der Zeitpunkt, um die technischen KPIs wie z.B. die Ad 

Impression oder die Sichtbarkeitsmessungen etc. zu erheben. Solange die 

ausspielende Webseite das BrowserEvent "DOMContentLoaded" nicht 

gesendet hat, sind alle Ladeprozesse eines Werbemittels als "Intial Load" zu 

zählen. Zu diesem Zeitpunkt darf ein Werbemittel maximal 15 Dateianfragen 

(Requests) von zusätzlichen Ressourcen (Bilder, JavaScript, Trackings, etc.) 

durchführen.  

Subload   Darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event 

"DOMContentLoaded“, der ausspielenden Webseite, gestartet werden 

(ehemals Polite Download). Beinhaltet in der Regel der Hauptteil des 

Werbemittels (komplexe Animationen und Bilder, interactive Elemente).  

Die maximale Dateimenge zu diesem Zeitpunkt, ist die Doppelte des "Intial 

Loads" (Intial Load" x 2), es besteht keine Limitierung der Dateianfragen 

(Requests).  

User Initiated Load 
  

 

Gilt als Zeitpunkt, wenn der Benutzer mit dem Werbemittel interagiert 

(touch, klick, mouseOver).  

Es darf eine unbegrenzte Dateimenge nachgeladen werden, es besteht keine 

Limitierung der Dateianfragen (Requests). Zu diesem Zeitpunkt werden 

üblicherweise Videos und Audio Dateien nachgeladen. Beachten Sie das bei 

mobilen Geräten eine limitierte Datenverbindung durch den Internet Service 

Provider die Regel ist. Belasten Sie diese Verbindung so gering wie möglich. 

Die von Ihnen belasteten Benutzer sind Ihre potentiellen Kunden.  

 

 
 
 

https://support.google.com/richmedia/answer/6073073?hl=de
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Kontakt 

Nora Riecker Sarah Wagner Maria Gorki 

Account Managerin Digital Digital Sales Managerin Customer Operations Managerin 

Telefon +49 (0) 2234 7011 - 309 Telefon +49 (0) 2234 7011 - 254 Telefon +49 (0) 2234 7011 - 237 
riecker@aerzteverlag.de s.wagner@aerzteverlag.de gorki@aerzteverlag.de 

 

mailto:riecker@aerzteverlag.de
mailto:s.wagner@aerzteverlag.de
mailto:gorki@aerzteverlag.de

