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Allgemeine Informationen zur Anlieferung

Angaben zur Zuordnung der Werbemittel
e Kundenname
e Kampagnenname
e Unsere Angebotsnummer (falls bekannt)
e Buchungszeitraum
e Platzierung auf der Site und Volumen
e  Werbeformat

Anlieferungsfristen und Adresse
e Standard-Werbeformen: min. 3 Werktage
e Alle anderen: min. 5 Werktage
e Adresse: digital-sales@aerzteverlag.de

Display Advertising

Integration von Ziel-URL

Alle Ziel-URLs missen ordnungsgemal funktionieren und den User zu einer funktionierenden
Webseite weiterleiten. Zudem missen alle Ziel-URLs in einem neuen Fenster ge6ffnet werden.

Bilddateien
Bei Werbemitteln, die aus einer Bilddatei bestehen, kann nur eine Ziel-URL eingestellt werden. In
dem Fall verlinkt das gesamte Werbemittel bzw. das gesamte Bild auf die angegebene Ziel-URL.

HTML5-Werbemitteln

Ein Werbemittel kann grundsatzlich auch mehr als eine Ziel-URL enthalten, z.B. auf
Fachinformationen, Referenzen oder Pflichttexten. Dann kann das Werbemittel nicht als Bilddatei
angeliefert werden, sondern muss als HTML5-Werbemittel bereitgestellt werden.

‘ Alle Verlinkungen missen Teil des jeweiligen Banners sein — eine Platzierung von Link-Texten

aullerhalb des Banners ist nicht méglich. Bitte bei der Erstellung der Bannerdatei beachten.
[
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Tracking Guidelines

Bitte lassen sie uns alle Werbemittel / Redirects mit geeigneten Platzhaltern zur GDPR-
Makrolibergabe zukommen. Wir gehen davon aus, dass alle notwendigen Informationen im Rahmen
von GDPR (General Data Protection Regulation) korrekt Gbergeben und verarbeitet werden. Falls
nicht geben sie uns bitte umgehend Bescheid. Bei Nichteinhalten der GDPR/DSGVO Auflagen
behalten wir uns vor, lhre Kampagne zu stoppen.

Tracking allgemein
Pro Werbemittel haben sich im Standard bis zu flinf Trackingpixel bewahrt. Dies beinhaltet i.d.R.:

e zwei Zahlpixel fiir Impression Tracking (Mediaagentur und technischen Dienstleister)
e einen Clickcommand

e eine Viewability Messung (z.B. meetrics)

e ein Marktforschungspixel (z.B. GfK)

Wir Gberprifen stichprobenartig die Validitat und die Anzahl der Trackings. Nach vorheriger
Absprache kann auch eine hohere Anzahl an Trackings eingesetzt werden.

Personenbezogene Daten

Cookies und dhnliche Technologien, welche personenbezogene Daten auf dem Gerat des Users
speichern und/oder auslesen sowie die weitere Datenverarbeitung, missen den Richtlinien des
Telemediengesetztes sowie der EU Datenschutzgrundverordnung (DSGVO) entsprechen und auf
unserer Vendoren-Whitelist (siehe PDF) gelistet sein.

Insbesondere (aber nicht abschlieBRend) gehéren folgende Arten hierzu: Externe Trackingpixel,
welche Userverhalten analysieren, aufzeichnen und diese ggf. durch eine nachgelagerte Datenbank
auf Kundenseite abgleichen, miissen vor Start einer Kampagne explizit freigegeben werden. Hierzu
zdhlen jegliche Auspragungen folgender Pixelarten:

e AdVerification (Auslesen des Umfelds)

e User Profiling (Sammeln von Profildaten)

e Targeting Glte (Prifung der Wirksamkeit des gesetzten Targetings)

e Drittanbieter Retargeting (Wiederansprache von Usern auRerhalb unseres Netzwerks Gber
externe Pixel)

Tracking Dienstleister (Vendoren)
Alle technischen Dienstleister (Vendoren), die Agenturen und Advertiser nutzen mochten, missen im
TCF v2.0 (Transparency and Consent Framework) des IAB registriert und auf unserer Vendoren-

Whitelist gelistet sein.


https://media.businessad.de/download/BA_Vendoren-WHITELIST.zip
https://iabeurope.eu/transparency-consent-framework
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Zahlabweichungen

Sofern sie nicht durch eine validierte Datengrundlage bewiesen werden kénnen, werden
Zahlabweichungen bei ausgelieferten Ad Impressionen, verursacht durch das selektive Filtern eines
externen Trackingpixels (z.B. Ad Verification Pixel), nicht anerkannt bzw. zu Gunsten des Deutschen
Arzteverlages abgerechnet.
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Display-Formate

Bendtigte Daten vom Inserenten

bei Datei-Anlieferung
e HTMLS Datei oder Bilddatei
e Ziel-URL(s)
e Kompatibilitatsinformation

bei Redirect-Anlieferung
e Javascript/Iframe-Redirect
e Kompatibilitatsinformation (Browser, Betriebssystem)
e Informationen zu Aufrufparametern/-variablen fir - Vermeidung von Caching
(Timestamp) - 3rd-Party-Klicktracking

Billboard
PP e Format
b s v e an e , e Standardgréfen: 800 x 250px, 770 x 250px
(je nach Seitenbreite optional 900 x 250px, 970 x
250px)
Dateiformat und -gewicht
e Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstiitzung oder
Bilddatei
e Maximales Gewicht: 150 kB initial + 300 kB Subload
(mit Video moglich — auf Anfrage)

Halfpage Ad
serzteblatrde R Format
-... e 300 x 600 px
Dateiformat und -gewicht
e Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstiitzung oder
Bilddatei
e Maximales Gewicht: 150 kB initial + 300 kB Subload
(mit Video moglich — auf Anfrage)
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Medium Rectangle

R B Al A | Format
3 _ W e 300 x 250 px

Dateiformat und -gewicht
e Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstiitzung oder
Bilddatei
e Maximales Gewicht: 100 kB initial + 200 kB Subload
(mit Video moglich — auf Anfrage)

Skyscraper
aerzteblatt.de S Format
e 120/160 x 600 px
Dateiformat und -gewicht
e Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstitzung oder
Bilddatei
e Maximales Gewicht: 100 kB initial + 200 kB Subload
(mit Video moglich — auf Anfrage)

Superbanner
I rormat
aerzteblatt.de R — e 728 x90 px

Dateiformat und -gewicht
e Dateityp: HTML5 mit clickTag-Unterstiitzung oder
Bilddatei
e Maximales Gewicht: 100 kB initial + 200 kB Subload
(mit Video moglich — auf Anfrage)

Morbus Alzheimer: Studie findet 42 weitere Risikogene
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HTML5 Werbemittel

Die Werbemittel konnen per Javascript oder iFrame ausgespielt werden. Voraussetzung fiir die
Ausspielung als Script ist die entsprechende Kapselung des Codes, um Nebenwirkungen in der Seite
zu vermeiden. Bei Anlieferung per Redirect sind alle von uns angebotenen Formate mdoglich. Fir
Wallpaper oder Fireplace: bitte in separaten Tags anliefern, idealerweise als iFrames.

Bei physischen Werbemitteln sind zum aktuellen Zeitpunkt die Standard- und Sonderwerbeformate
moglich, hierbei sollten alle Elemente des Werbemittels, ausgenommen extern geladene Libraries,
Videos oder Fonts, in einer Zip-Datei zusammengefasst sein.

Das zuldssige Gesamtgewicht (bitte nicht mehr als 5 Dateien fiir Standardwerbeformen) sollte nicht
Uberschritten werden.

Im Code muss die Stelle, an der die Ziel-URL Gibergeben wird, leicht aufzufinden sein. Idealerweise
liber eine Javascript-Variable mit dem Namen ,,clickTag”. Das Werbemittel muss so konzipiert sein,
dass ein Fallback ausgespielt wird, wenn ein Browser ein erforderliches Feature nicht unterstitzt.

Unterstitzte Dateiformate sind HTML, JS, CSS sowie gangige Grafikformate GIF, JPG, PNG. SVG-SVG-
Grafiken kénnen ausschlieBlich als externe Datei, ohne <svg> Tags inline im HTML, verarbeitet
werden.

Idealerweise sollten sich HTML Code, JavaScript und CSS in einem Dokument befinden. Ausnahme:
Scripte und Styles ohne Datei-Referenzen kdnnen sich in einzelnen Dateien befinden.

Wenn Sie lhre HTML5-Creatives mit Google Web Designer erstellen, wahlen Sie als Umgebung
"DoubleClick" aus. Die damit erstellten Creatives missen, statt der zuvor beschriebenen Click Tag -
Variablen, Klickflache(n) mit Exit-Events enthalten, wie hier beschrieben:
https://support.google.com/richmedia/answer/6073073?hl=de

Die ,,Messwert ID“ sollte "clickurl" heiRen (bei mehreren entsprechend clickurll u.s.w.) und die URL
kann, sofern die endgiltige URL noch nicht feststeht, eine tempordare Dummy-URL sein. Dabei sollte
die komplette Flache des Werbemittels klickbar sein.

CPU-Auslastung bei HTML5

Die CPU Last der HTMLS sollte 25% bei einem aktuell konfigurierten Standardrechner nicht
Uberschreiten. Bei zu hoher CPU-Last verlangsamt sich das Scrollen einer Website bzw. fangt stark an
zu ruckeln, was die Benutzbarkeit der Website einschranken kann. Zur Reduzierung der CPU-Last
tragt das Reduzieren der Anzahl der animierten Objekte sowie das Abschwéachen der Bewegung von
animierten Objekten bei. Alle Werbemittel werden in safeFrames (Google Subset des IAB-Standards)
oder friendly Ifra mes ausgespielt. Sie missen daher so beschaffen sein, dass eine Ausspielung in
iFrames problemlos moglich ist.


https://support.google.com/richmedia/answer/6073073?hl=de
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Sonstiges
Dateigewichte

Ladezeitpunkt Informationen
Initial Load Kann sofort beim Laden des Werbemittels ausgefiihrt werden.

Beinhaltet alle Dateien, die das Werbemittel mindestens benotigt um eine
erste grafische Darstellung zu gewahrleisten, parallel zum Ladeprozess der
Webseite.

Dies ist zugleich der Zeitpunkt, um die technischen KPIs wie z.B. die Ad
Impression oder die Sichtbarkeitsmessungen etc. zu erheben. Solange die
ausspielende Webseite das BrowserEvent "DOMContentLoaded" nicht
gesendet hat, sind alle Ladeprozesse eines Werbemittels als "Intial Load" zu
zahlen. Zu diesem Zeitpunkt darf ein Werbemittel maximal 15 Dateianfragen
(Requests) von zusatzlichen Ressourcen (Bilder, JavaScript, Trackings, etc.)
durchfihren.

Subload Darf erst eine Sekunde (1000 ms) nach dem Browser Event
"DOMContentLoaded”, der ausspielenden Webseite, gestartet werden
(ehemals Polite Download). Beinhaltet in der Regel der Hauptteil des
Werbemittels (komplexe Animationen und Bilder, interactive Elemente).

Die maximale Dateimenge zu diesem Zeitpunkt, ist die Doppelte des "Intial
Loads" (Intial Load" x 2), es besteht keine Limitierung der Dateianfragen
(Requests).

User Initiated Load  Gilt als Zeitpunkt, wenn der Benutzer mit dem Werbemittel interagiert
(touch, klick, mouseOver).

Es darf eine unbegrenzte Dateimenge nachgeladen werden, es besteht keine
Limitierung der Dateianfragen (Requests). Zu diesem Zeitpunkt werden
Ublicherweise Videos und Audio Dateien nachgeladen. Beachten Sie das bei
mobilen Geraten eine limitierte Datenverbindung durch den Internet Service
Provider die Regel ist. Belasten Sie diese Verbindung so gering wie moglich.
Die von Ihnen belasteten Benutzer sind lhre potenziellen Kunden.

Sound (nur bei expliziter Buchung)
Sound default ,,off“. ,,0n“ nur nach Klick auf eindeutiger Benutzerschaltflache.

Kompatibilitats-Priifung

Das Werbemittel muss sicherstellen, dass die fir eine korrekte Darstellung und Funktionalitat
notwendigen Technologien im aufrufenden Browser zur Verfligung stehen. Andernfalls darf keine
Auslieferung erfolgen. Keinesfalls darf der User Sicherheitswarnungen erhalten oder zur Installation
von Plugins aufgefordert werden.
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Newsletter Advertising

Integration von Ziel-URLs

Bilddateien

Bei Werbemitteln, die aus einer statischen Bilddatei (Medium Rectangle) erstellt werden, kann nur
eine Ziel-URL eingestellt werden - das gesamte Werbemittel bzw. das gesamte Bild verlinkt dann auf
die angegebene Ziel-URL. Die Integration von zusétzlichen Ziel-URLs in der Bilddatei ist nicht moglich.

Im Newsletter kdnnen jedoch — anders als bei Display - zwei zusatzliche Verlinkungen, z.B.
Fachinformationen oder Referenzen, unter dem Medium Rectangle platziert werden.

Bild/Text-Werbemittel
Bei Bild-/Text-Werbemitteln (Advertorial Teaser, Content Teaser) erstellt werden, kénnen
grundsatzlich mehrere Ziel-URL integriert werden. Weitere Informationen finden Sie unter Formate.

Formate

Medium Rectangle
Format
e 300 x 250 px
Dateiformat und -gewicht
e Dateityp: statische Grafik (GIF/ JPEG)
e Maximales Gewicht: 99 kB
e Ziel-URL: eine Ziel-URL

Advertorial Teaser

Format
e 600 x 150 px

Dateiformat und -gewicht
e Uberschrift: 60 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
e FlieRtext: 250 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
e Bild: 180 x 92 Pixel, Querformat, statisch (GIF/ JPEG)
e Ziel-URLs: Klickaufforderung, 2 zusatzliche Ziel-URLs

flr Fachinformationen o0.4. moglich

Tracking Guidelines

Bitte lassen sie uns alle Werbemittel / Redirects mit geeigneten Platzhaltern zur GDPR-
Makrolibergabe zukommen. Wir gehen davon aus, dass alle notwendigen Informationen im Rahmen
von GDPR (General Data Protection Regulation) korrekt Gibergeben und verarbeitet werden. Falls
nicht geben sie uns bitte umgehend Bescheid. Bei Nichteinhalten der GDPR/DSGVO Auflagen
behalten wir uns vor, Ihre Kampagne zu stoppen.

9
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Weitere Informationen zu dem Thema Tracking siehe oben (Display Advertising — Tracking Guidelines).

Kontakt

Maria Gorki
Customer Operations Managerin

Telefon +49 (0) 2234 7011 - 237
digital-sales@aerzteverlag.de
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